
Алексей Довжиков
eLama.ru

тел: +7 (499) 270-27-90
+7 (812) 449-89-07

e-mail: alex@elama.ru

Автоматизация контекстной 
рекламы в инструментах и кейсах: 
что такое хорошо и что такое плохо





Больше результата за меньшие деньги!
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Задачи

• Создание и запуск рекламных 
кампаний

• Управление ставками

• Аналитика



Генерация из YML-файла



Кейс портала по продаже туров

50 000 индивидуальных объявлений вида:

«Название отеля». Скидки.
«Название отеля». Туры и отели со 
скидкой. Наличие онлайн.

Ключевое слово – название отеля.
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Показы Клики

CTR 

(%)

Расход 

всего, у.е.

Ср. цена 

клика, у.е.

10 888 277   6 425   0,06 64,25 0,01



ПроблемыПроблемы
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Генерация ключей по базе

XML, YML, CSV
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Каскад 
правил

Объявления
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Проблемы

• Не работает на длинных не 
структурированных 
названиях и описаниях

• Семантика составлена из 
товаров, а не из того, что 
ищут пользователи
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Резюме

•Готовьте фид к 
генерации

•Тщательно проверяйте 
результат
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Сейчас пробуем

YML

Каскад 
правил

Объявления

Преобразователь



Преобразователь

• Магия матлингвистики

• Выделяет особенности и 
характеристики товара 
из названия и описания 
в свободной форме
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Пример 1
• <name>Набор для раскрашивания Amav

“Мифические лошади 3D”</name>
• <brand_section>
• <value>Amav</value>          
• <value>Мифические лошади 3D</value>          
• </brand_section>
• <model_section>  
• <value>Набор</value>          
• </model_section>
• <feature_section>  
• <value>для раскрашивания</value>          
• </feature_section>
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Пример 2
• <name>Прорезыватель для зубов “Happy Baby”, 

силиконовый, с водой,цвет: в ассортименте. 
20004</name>        

• <brand_section>
• <value>Happy Baby</value>          
• </brand_section>
• <model_section>  
• <value>Прорезыватель</value>          
• </model_section>
• <feature_section>  
• <value>для зубов</value>            
• <value>силиконовый</value>            
• <value>с водой</value>            
• <value>цвет</value>          
• </feature_section>
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Преимущество подхода

• Текст объявления не обрывается 
на середине смыслового 
выражения

• Объявления законченные и 
осмысленные 

• На один товар несколько 
вариантов объявления
Победит с лучшим CTR
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Бид менеджеры



Что это?
• Bid 

Ставка

• Management
Управление

• Bid management

Системы 
автоматического 
управления ставками
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Разогрев аукциона
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Устроим торги ? :)
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Пример
• Два рекламодателя торгуются за первое место

• Вариант 1

 Меняют ставки руками

• Вариант 2

 Один из рекламодателей работает через бид
менеджер
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Шаги двух рекламодателей (руками)
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Рекламодатель 1. (0 неделя)

Ставит ставку 2,3$



Шаги двух рекламодателей (руками)
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Рекламодатель 2. (1 неделя)

Ставит ставку 2,6$



Шаги двух рекламодателей (руками)
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Рекламодатель 2. (2 неделя)

Ставит ставку 2,9$



Шаги двух рекламодателей (руками)
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Рекламодатель 1. (3 неделя)

Ставит ставку 3,2$



Результат

• За 4-и итерации торгов 
стоимость первого места
$2 - > $3,2  (>1,5 раза)

• Каждый рекламодатель 
показывается на 1-ом месте
50% времени
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Шаги двух рекламодателей 
(удержание)

28



Шаги двух рекламодателей (с бид.)
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Рекламодатель 1. (0 неделя)

Ставит ставку 2,3$



Шаги двух рекламодателей (с бид.)
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Бид менеджер рекл. 2. (Через 20 мин)

Ставит ставку 2,33$



Шаги двух рекламодателей (с бид.)

31

Рекламодатель 1. (2 неделя)

Ставит ставку 2,6$



Шаги двух рекламодателей (бид)
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Бид менеджер рекл. 2. (Через 20 мин)

Ставит ставку 2,63$



Результат

• За 4-и итерации торгов 
стоимость первого места
$2 - > $2,63
($2 - > $3,2  в ручном режиме)

• Рекламодатель с бид-
менеджером был 1 месте 99%
(ручной 50%)
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А на какой позиции нужно держаться?

$$$

$$

$



Выводы
• Будем рекламироваться на входе  в 

спецразмещении и в гарантии. У Яндекса для 
этого есть замечательные инструменты.
А бид-менеджеры нам зачем?
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Устроим торги ? :)
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Разагрев аукцина 5-10%
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• При использовании бид-
менеджеров в среднем 
экономия
10-60%
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Что еще могут 
учитывать

бид-менеджеры
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«Географический» рынок
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Конкуренция и ставки по одному 
и тому же запросу в Москве 
выше, чем в других регионах



Вся Россия ≠ все регионы
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Разделяем на регионы

1 кампания «Вся Россия» ÷

12 кампаний на 12 регионов 
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стоимость привлечения
посетителя снижается на 10-30%



Минусы

• Трудоемко

• Долго
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Решение

• Трудоемко

• Долго
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Вместо создания с 
нуля 12 кампаний –

запуск  из одного 
шаблона на 12 
регионов



Учет времени суток

ОШИБКА: Ночью все клиенты спят = контекстная 
реклама не нужна 

Построение ценовой стратегии на разное время и 
дни недели          целевые клики 24/7 по 
оптимальной цене
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Автоматическое управление ставками
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Оптимизация бюджета на 10 – 60 %
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CTR в SEO

Каннибализация 44%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%



Автоматическое управление ставками
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Оптимизация бюджета на 10 – 60 %



ПроблемыПроблемы



Необходима полная семантика
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• Напольный кондиционер - 33р

• Купить напольный кондиционер - 40 р

• Напольный кондиционер в Москве - 55 р



SEO Биддер

• 100% работает только на « »

• Учитывайте регионы

• Персонализированная выдача
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Алексей Довжиков
eLama.ru

тел: +7 (812) 449-89-07
+7 (499) 270-27-90

e-mail: alex@elama.ru

Аналитика в контекстной 
рекламе. 



План

• Анализируем посещаемость

• Анализируем затраты и доходы

• Автоматизируем аналитику
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Аналитика наше все
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Как сравнивать и анализировать?
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Алексей Довжиков
eLama.ru

тел: +7 (812) 449-89-07
+7 (499) 270-27-90

e-mail: alex@elama.ru

Анализируем посещаемость



UTM метки

62



• Яндекс.Директ

• с РК “Коммерческие запросы”

• Объявление 111894554
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UTM разметка по API
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Алексей Довжиков
eLama.ru

тел: +7 (812) 449-89-07
+7 (499) 270-27-90

e-mail: alex@elama.ru

Анализируем затраты
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Алексей Довжиков
eLama.ru

тел: +7 (812) 449-89-07
+7 (499) 270-27-90

e-mail: alex@elama.ru

Автоматизируем аналитику



Загрузка расходов
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Хотите получать такие отчеты ?
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А для каждого ключевого слова?
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UTM

Полная аналитика
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http://eLama.ru/webinar/



Алексей Довжиков
eLama.ru

тел: +7 (499) 270-27-90
+7 (812) 449-89-07

e-mail: alex@elama.ru

Спасибо за внимание


