
Сквозная аналитика для 

повышения конверсий: реальный 
опыт внедрения на примере ЖК в 
Подмосковье 



Тема № 0 Про себя… 

• Агентство Media-Storm (ТОП 40 

Adindex) 

• Работал 

- Ostin 

- Creara 

- Mercedes-Benz Rus 

- Автомир 

 

• Клиенты Media-Storm 

- Застройщики региона МиМО 

(Мортон и т.д.) 

- Интернет-магазины 

- Банки 

2 



1 
Тема №1 Найди 
это... 
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Тема №1 Найди это... 
•Изучать возможности аналитики, xls, основы программирования, 

работы SQL, Google Big Query,  
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2 
Тема №2 Собери 
это... 
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Тема №2 Собери это... 
•Настройка аналитики + прокидывание данных + OWOX 
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3 
Тема №3 Получи 
это... 
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Тема №3 Получи это... 
•Как настроить оффлайн конверсии ( через гугл + колтректинг) и 

улучшить результаты маркетинга 
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Тема №4 Изучи и 
автоматизируй 
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Тема №4 Изучи и автоматизируй 

•analytics.google.com + docs.google.com/spreadsheets + google analytics 

addons = автоматизация аналитики 
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https://developers.google.com/analytics/solutions/google-analytics-
spreadsheet-add-on 
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•analytics.google.com + docs.google.com/spreadsheets + google analytics 
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5 
Тема №5 
Визуализируй и 
отправь директору 
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Тема №5 Визуализируй и отправь директору 
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Альтернативы: 
 Tableau 
 Microsoft Power BI 

https://datastudio.google.com 

https://datastudio.google.com/


Тема №5 Визуализируй и отправь директору 
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https://datastudio.google.com 

https://datastudio.google.com/
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https://datastudio.google.com 

https://datastudio.google.com/
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https://datastudio.google.com 

https://datastudio.google.com/
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Power BI 
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Power BI 
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Power BI 



Тема №5 Визуализируй и отправь директору 
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Power BI 
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Тема №6 Какие 
основные проблемы 
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Тема №6 Какие основные проблемы 
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•Страх 
•Страх 
•Страх 
•Сложно 
•Время 
•Деньги 
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Тема №7 Кейсы 
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Результаты по объектам эконом, комфорт и бизнес 
класса после внедрения аналитики 

Клиент 
 
Многопрофильная группа компаний,  осуществляющая строительство 
жилья, коммерческой недвижимости и инфраструктурных объектов во 
многих регионах страны, среди которых Москва и Московская область 
 
Задача (KPI) 
 
Стоимость приведенного звонка не должна превышать 5 927 р. 
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Результаты по объектам эконом, комфорт и бизнес 
класса после внедрения аналитики 

Клиент 
 
Компания специализируется на мультиформатном девелопменте 
недвижимости различного назначения — от объектов жилого назначения 
до общественных и коммерческих. 
Задача (KPI) 
 
Увеличить кол-во входящих качественных звонков  
Качественные звонки – звонки с длительностью не менее 35 сек. 
 



Тема №7 Кейсы 
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Результаты по объектам эконом, комфорт и бизнес 
класса после внедрения аналитики 

В начале сотрудничества Достижения в ходе работ 

  Было в начале сотрудничества Стало сейчас Абсолютное Относительное 

Звонки 17 203 186 92% 

CPO 38 949,94р. 3 588,27р. -35 361,67р. -985% 



Тема №7 Кейсы 
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Результаты по объектам эконом, комфорт и бизнес 
класса после внедрения аналитики 

Клиент 
 
Жилой комплекс бизнес класса в центре Москвы. 
 
Задача (KPI) 
 
Привлечь более 90 звонков и заявок в месяц.  
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Результаты по объектам эконом, комфорт и бизнес 
класса после внедрения аналитики 

В начале сотрудничества Достижения в ходе работ  

Было в начале 

сотрудничества 
Стало сейчас Абсолютное Относительное 

Звонки 
69 88 19 22% 

Заявки 
7 26 19 73% 

CPO 13 543,49р. 8 900,46р. -4 643,03р. -52% 



8 
Тема №8 Цена, 
время и какая 
выгода 
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Тема №8 Цена, время и какая выгода 
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• Полное внедрение всех изменений – от 100 000 – 150 000 рублей 

•Углубленное изучение xls – от 4000 рублей курс и 2 месяца 
•Настройка аналитики( шаблонизация) – изначально от 2 недель. По шаблонам – от 1 
часа 

•Коллтрекинг – от 10000 рублей в месяц 
•Автоматизация – изначально 1-2 недели. По шаблонам – от 1 часа 
•Визуализация – от 1 недели до 2-3 месяцев. Google Data Studio – бесплатно. Нет обучения. 

Остальные платформы – дорогие платные курсы, от 50 000 рублей 
•Экономия времени (из расчета на 1 клиента СМБ уровня) – 2 рабочих дня в месяц 
•Объем клиентов на 1 аналитика – в обычной ситуации 3-5. Внедрив всё – до 20 легко. 

•Экономия ФОТ – от 190 000 рублей в месяц на отдел аналитики 
•Новые доходы – от 15% к бюджету в среднем. Длинные контракты 
• Оптимизация клиентских бюджетов – средний результат 31% снижение маркетингового 

бюджета 



Спасибо  
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• Шивалин Сергей  
 

• www.media-storm.ru  
 

• s.shivalin@media-storm.ru 
 
https://www.facebook.com/dlinnoyx  

http://www.media-storm.ru/
http://www.media-storm.ru/
http://www.media-storm.ru/
https://www.facebook.com/dlinnoyx

