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1784 успешных кампаний 
для 500 брендов

DSP
DMP

TRADING DESK

РАЗРАБОТАННЫЙ НАМИ 
СТЕК ТЕХНОЛОГИЙ

90% сотрудников - сертифицированные 
эксперты Google Analytics
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VIDEO NETWORKS

INDEPENDENT DSP
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 *ПО ВЕРСИИ ADINDEX TECHNOLOGY INDEX 2018

NATIVE SSP
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НАШ ТЕХНИЧЕСКИЙ ИНСТРУМЕНТАРИЙ

Mobile 
Programmatic 

Desktop 
Programmatic 

Desktop 
Native 

Mobile 
Native 

OLV  
(in-stream, out-stream)
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НАШИ ПАРТНЕРЫ
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ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
ИНТЕРНЕТА В РФ

90 млн

80 млн
АУДИТОРИЯ 
ОНЛАЙН-ВИДЕО 
В РФ

*по данным Mediascope
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2018
В России в 2018 году объем 
рынка видеорекламы 
составил более 10 млрд 
рублей

*по данным IAB Russia
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*по данным IAB Russia

Динамика сегментов интернет рекламы 
2018/2017

В 2018 году вложения рекламодателей 
в видео выросли более чем в 2 раза 
по сравнению с 2017 годом.  

Быстрее всего растут инвестиции в 
out-stream видеоролики. 

39%113%131%66%

In-stream 
video

Out-stream 
video

In-stream 
video + out-
stream video

Интернет-
реклама

*Источник: Mail.ru Group
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*по данным IAB Russia*Источник: Mail.ru Group

Затраты на out-stream ролики 
составляют 77% расходов 
рекламодателей на покупку 
видеорекламы

Доли затрат рекламодателей на типы 
видеорекламы
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Почему же все 
бегут туда?
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ПРИЧИНА
№1

Более 50% прибыли от рекламы 
на BuzzFeed приходится на видео

*Источник: NY Times

ПРИБЫЛЬ
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ПОЧЕМУ ПАБЛИШЕРЫ 
ЛЮБЯТ ВИДЕОРЕКЛАМУ?

# 1 Средний CPM по видео выше в 4-5 
раз по сравнению 
с баннерами

# 2

Рост количества времени, 
проведенного на сайте

# 3

Выше позиции в поисковиках
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ПРИЧИНА
№2

81% глобального бизнеса 
использует видео в качестве 
инструмента продвижения 
в интернете

*по данным IAB Russia
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Высокий ROIСтоимость контакта 
сопоставима с ТВ

Высокая вовлеченность 
и качество контакта

ПОЧЕМУ РЕКЛАМОДАТЕЛИ 
ЛЮБЯТ ВИДЕОРЕКЛАМУ?

Высокий CTR 
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OUT-STREAM  
ПРЕДЛАГАЕТ 
РЕКЛАМОДАТЕЛЯМ

01
02
03
04
05

Дополнительный охват к in-stream 
аудитории, которая читает, но не 
смотрит видео

Возможность таргетинга по 
интересам, намерениям и социально-
демографическим характеристикам

Большие по сравнению с in-stream 
возможности по выбору контентного 
окружения

Большие возможности реализации 
интерактивности воздействия

Отсутствие конкуренции за внимание 
пользователя в момент показа
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НО БОЛЬШЕ ВСЕХ 
ВИДЕО ЛЮБЯТ…
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ПОЛЬЗОВАТЕЛИ!
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ПРИЧИНА 3

21 минута в день*

2011

Время, затраченное 
пользователями на 
просмотр онлайн-
видео:

2019
102 минуты в день**

2020
126 минута в день**

**по данным IMHO*по данным Playwire
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КЕЙС
КРУПНЫЙ РЕГИОНАЛЬНЫЙ САЙТ

Рост среднего времени нахождения на странице

+12.8%

ПОСЛЕ УСТАНОВКИ ВИДЕОВИДЖЕТА 

Рост средней длины пользовательской сессии

+14.5%
Рост заработка на рекламе

+20.2%
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СПАСИБО 
ЗА ВНИМАНИЕ
ИГОРЬ НАГОРНОВ 
CEO PERFOMANCE MARKETING LAB

i@perfmelab.com

mailto:i@perfmelab.com

