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Потеря идентичности.
Все, что остается — логотип и tone of voice. 



Новые платформы развиваются независимо
от медиа и не для медиа. Правила игры задают IT
компании.



Новые
возможности 

Аудитории
Мы получили доступ
к той аудитории, которой у
нас никогда не было.  

Простота создания
новых брендов
Еще никогда в истории не
было так быстро, дешево
и просто создать новое
медиа 

Маркетинг
Граница между автором
и читателем практически
пропала. Мы можем
получить именно тех
читателей, которых мы
хотим. 



Контент больше не король,
на троне технологии

Уменее «обернуть» и
«распространить» все
чаще важнее
содержимого 

Создаются замкнутые
информационные
пространства 

Контроль за доходами
перераспределяется 

Авторов просто
успокаивают, обещая
сделать все за них



Потеря контроля

Медиа пока сохраняют
контроль за
производ-ством контента,
но стремительно теряют
управляемость средств
распространения. 

Измения рынка вряд ли
обратимы, поскольку не
существуют общего
выразителя интересов
СМИ.

Метасми не панацея, а
просто «продажа»
контента через другого
посредника. 



Что делать? 

Без паники —
заговора нет 

Долгосрочной
стратегии тоже нет 

Тратить больше
на R&D

Быть гибкими,
как стартапы 

Ничего страшного не
происходит. Медиа это тот
же сервис. Но пока мы
продолжали называть
себя 4 властью, люди
учились делать хорошие
сервисы.  



Спасибо за внимание 

Алексей
Филипповский 

+7 968 936 51 22
a.filippovskiy@rian.ru


