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Проникновение Smart-TV

2015 2016 2017 2018
0

1

2

3

4

5

6

7

0,0%

2,0%

4,0%

6,0%

8,0%

10,0%

12,0%

14,0%

16,0%

18,0%

2,2 2,0 2,2
2,7

5,5
4,9 5,2

6

12,2%

13,6%

15,2%

17,1%

Smart-TV TV Доля

По данным GfK, оценки и расчеты TDaily

Продажи млн. штук в год

Каждый 
третий 
купленный 
в 2018 году 
ТВ-
приемник – 
Smart-TV



Аудитория Smart TV в России 2018
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По данным J’Son&Partners, 2018
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Популярность жанров на Smart TV



Объемы и динамика рынка Smart 
TV 
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Категории рекламодателей
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Аудитория зрителей Smart TV
Пол Возраст Семейное положение



Спасибо!
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