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Нативные инструменты: 
виджеты и партнерские 
ссылки
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Товарные 
виджеты
▎ Виджеты — это готовые 

▎ Блоки с товарными

▎ предложениями 

▎ магазинов.

› Нативные, конверсионные

› Простые в установке 

› Автоматически подбирают 
релевантные товарные 
предложения

› Адаптивные

› Множество типов 
визуализаций



7

Товарные виджеты Беру
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Конструктор виджетов



Партнёрские ссылки 
на Маркет и Беру

▎ Ссылки на разные страницы
▎ Маркета и Беру — 
▎ каталоги, карточки моделей,  
▎ статьи и подборки — 
▎ тоже приносят доход.

Кому подойдут

› Веб-мастера

› Интернет-издания

› Блогеры/влогеры
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market.yandex.ru



Генератор партнерских ссылок
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Особенности тарификации: 
прогрессивная шкала



Условия 
работы 
с оффером 
Маркета
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▎ Целевое действие  — переход в магазин

• Размер revenue share: 50-80%
• Срок жизни cookie: 7 дней
• Атрибуция: Last-cookie-win

• Разнообразные посадочные страницы
• Карточки моделей
• Страницы категорий
• Страницы со скидками
• Страницы брендов
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Условия 
работы 
с оффером 
Беру
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▎ Целевое действиe — доставленный заказ

• Размер revenue share: 
2% - в категории «бытовая техника и 
электроника»
до 15% - все категории кроме «бытовой 
техники и электроники»

• Срок жизни cookie: 7 дней
• Атрибуция: Last-cookie-win

• Разнообразные посадочные страницы
• Карточки моделей
• Страницы категорий
• Страницы со скидками
• Страницы брендов



Bid correction



Монетизация трафика  
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4

1
Партнер показывает 
предложения Маркета

СРА-сети, вебмастера,
блогеры/влогеры,
интернет издания

1
3

2

2

2
Посетитель делает 
переход на Маркет 
или напрямую в магазин

3
Магазин платит 
за клики

4
Маркет делится 
процентом от цены 
клика

Партнеры Маркет Магазин



Bid correction
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› Bid correction в Маркете – корректировка стоимости клика в зависимости от конверсии 
трафика партнера.

› Считается для каждой категории.

› Применяется только в товарных виджетах Маркета.

Трафик на 
Яндекс.Маркет

Трафик от партнера 
без bid correction

Т рафик от партнера 
с bid correction

Кол-во кликов 100 100 100

Конверсия в заказ 4% 2% 2%

Ставка магазина 20 ₽ 20 ₽ 10 ₽

CPO 500 ₽ 1000 ₽ 500 ₽

EPC 10 ₽ 10 ₽ 5 ₽



Кейсы и цифры



Фокус на качественный контент 
и большое число инструментов 
монетизации

18

▎ Описание партнера

› Новости и обзоры техники
› DAU ~18 000 
› Основной источник трафика – 

органика (поисковые системы)
› Для монетизации использует 

товарные виджеты Маркета

▎ Основные показатели 
эффективности

› Среднемесячное количество 
переходов в магазины (click-
out): ~40 000 кликов

› EPC (на 100 кликов): 510 ₽
› CPM (на 1000 показов): 290 ₽
› CPO: 500 ₽
 

Кейс №1



Фокус на нативное встраивание 
и минимальное число инструментов 
монетизации
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▎ Описание партнера

› Агрегатор отзывов
› DAU ~1 400 000 
› Основной источник трафика – 

органика (поисковые системы)
› Для монетизации использует 

товарные виджеты Маркета

▎ Основные показатели 
эффективности

› Среднемесячное количество 
переходов в магазины (click-
out): ~870 000 кликов

› EPC (на 100 кликов): 250 ₽
› CPM (на 1000 показов): 60 ₽
› CPO: 260 ₽

Кейс №2



Фокус на дорогие товары 
и нативное встраивание 
инструментов монетизации
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▎ Описание партнера

› Сервис сравнения цен и отзывов
› DAU ~60 000 
› Основной источник трафика – 

реклама
› Для монетизации использует 

товарные виджеты Маркета

▎ Основные показатели 
эффективности

› Среднемесячное количество 
переходов в магазины (click-
out): ~970 000 кликов

› EPC (на 100 кликов): 630 ₽
› CPM (на 1000 показов): 1000 ₽
› CPO: 1520 ₽

Кейс №3



Сезонные тренды



Сезонность товарных категорий 
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▎ Категории, растущие весной

› Авто
› Бытовая техника
› Дом и дача
› Спорт и отдых

▎ Категории, не растущие весной

› Электроника
› Детские товары
› Компьютерная техника



Топ-7 категорий по доходности 

23

Категория EPC ↓ CPM CPO

Дача, сад и огород 378 ₽ 631 ₽ 422 ₽

Спорт и отдых 189 ₽ 272 ₽ 403 ₽

Строительство и 
ремонт

185 ₽ 393 ₽ 424 ₽

Бытовая техника 171 ₽ 156 ₽ 378 ₽

Авто 164 ₽ 268 ₽ 351 ₽

Товары для 
животных

156 ₽ 142 ₽ 188 ₽



Анна Самаркина 

Менеджер дистрибуционных проектов

Спасибо

asamarkina@yandex-team.ru

@Samarkina

yaconf@yandex-team.ru
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